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Раздел 1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Целью освоения дисциплины является достижение планируемых результатов обучения, 

соответствующих установленным в ОПОП индикаторам достижения компетенций: 
 

Код и 

наименование 

компетенции 

Код и наименование   

индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения 

1. ПК-3 

Способность 

применять 

информационн

ые системы и 

технологии при 

решении задач 

организационн

ого управления, 

включая 

управление 

бизнес-

процессами 

организации-

пользователя 

ПК-3.1 Осуществляет 

информационное 

обеспечение технологии 

принятия решений 

знания: 1 Основы экономики организации, 
организации и управления производством, учета и 

налогообложения 2 Теория экономической 
информации (движение информации в экономике 

и ее влияние на экономические процессы; 

экономические показатели) 3 Методы сбора, 
обработки и систематизации информации для 

осуществления расчетов экономических 
показателей, характеризующих деятельность 

организации, построения организационных и 
управленческих моделей, в том числе с 

использованием информационных систем и 
технологий 4 Национальные и международные 

базы данных в области экономики  

 
умения: 5 Собирать, обрабатывать и 
систематизировать информацию для расчета 

экономических показателей деятельности 

организации, построения организационных и 
управленческих моделей 6 Применять 

информационные системы и технологии для 
сбора, мониторинга и обработки информации о 

деятельности организации, адаптировать 
автоматизированные системы сбора и обработки 

экономической информации для потребности 
организации 7 Работать с национальными и 

международными базами данных с целью поиска 

информации об экономических явлениях и 
процессах, данными, генерируемыми в связи с 

использованием информационных технологий 
(интернет)  

 навыки: 8 Сбора, обработки и систематизации 
информации для осуществления расчетов 

экономических показателей, характеризующих 
деятельность организации, построения 

организационных и управленческих моделей, в 
том числе с применением информационных 

технологий 9 Преобразования информации в 

форму принятия решений, в том числе 
посредством информационных систем и 

технологий  

 

   

 



 

 

 ПК-3.2 Применяет 

информационные 

системы и технологии 

при решении задач  

организационного 

управления, включая 

управление бизнес-

процессами 

организации-

пользователя 

знания: 1 Основы экономики организации, 
организации и управления производством, учета и 

налогообложения 2 Теория экономической 

информации (движение информации в экономике 
и ее влияние на экономические процессы; 

экономические показатели) 3 Методы сбора, 
обработки и систематизации информации для 

осуществления расчетов экономических 
показателей, характеризующих деятельность 

организации, построения организационных и 
управленческих моделей, в том числе с 

использованием информационных систем и 

технологий 4 Национальные и международные 
базы данных в области экономики  

 
умения: 5 Собирать, обрабатывать и 

систематизировать информацию для расчета 
экономических показателей деятельности 

организации, построения организационных и 
управленческих моделей 6 Применять 

информационные системы и технологии для 
сбора, мониторинга и обработки информации о 

деятельности организации, адаптировать 
автоматизированные системы сбора и обработки 

экономической информации для потребности 
организации 7 Работать с национальными и 

международными базами данных с целью поиска 

информации об экономических явлениях и 
процессах, данными, генерируемыми в связи с 

использованием информационных технологий 
(интернет)  

 навыки: 8 Сбора, обработки и систематизации 
информации для осуществления расчетов 

экономических показателей, характеризующих 
деятельность организации, построения 

организационных и управленческих моделей, в 

том числе с применением информационных 
технологий 9 Преобразования информации в 

форму принятия решений, в том числе 
посредством информационных систем и 

технологий  

 

  

Раздел 2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 
 

Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отношений 

ОПОП.  

Дисциплина является обязательной 

Для продолжения формирования заявленных компетенций необходимы знания 

предшествующих дисциплин: Цифровая экономика и ИТ в управлении бизнесом (ПК-3), 

Экономика организации (ПК-3), Кибернетические модели социально-экономических систем 

(ПК-3), Методы корреляционного и регрессионного анализа (ПК-3); практик: 

Производственная практика. Организационно-управленческая практика (рассредоточенная)  
 



 

 

(ПК-3), Производственная практика. Организационно-управленческая  (ПК-3) 

Изучаемая дисциплина является основой для продолжения формирования указанных 

компетенций в следующих дисциплинах: Имитационное и статистическое моделирование 

(ПК-3), Кибернетика и управление производством (ПК-3), Финансы организации и методы 

финансово-экономического управления (ПК-3), Бизнес-аналитика (ПК-3), Моделирование и 

анализ финансового рынка (ПК-3), Формирование бизнес-экосистем в условиях цифровой 

экономики (ПК-3), Интеллектуальные системы и технологии управления данными (ПК-3), 

Инвестиционно-инновационный анализ и принятие управленческих  решений (ПК-3); 

практиках: Преддипломная практика (ПК-3), Производственная практика. Технологическая 

(проектно-технологическая) практика (ПК-3); государственной итоговой аттестации в 

форме: Выполнение и защита выпускной квалификационной работы (ПК-3) 
   

Раздел 3. ОПИСАНИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 
  

Для формирования заявленных компетенций используются методологические технологии, 

реализующие деятельностный, личностно-ориентированный, практико-ориентированный 

подходы. 

Основными стратегическими технологиями являются: дискуссионные, исследовательские, 

лекционные занятия, практические занятия, процедуры самообучения 

На достижение конкретных целей обучения направлены применяемые тактические 

технологии: case-study, блиц-игра, задания, информационные, лекция с элементами 

мозгового штурма, мини-проекты, проблемная лекция 
  

Раздел 4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
  

5 семестр 

Виды и темы занятий 
Количество 

часов 

Формируемые 

компетенции 

Анализ рынка и продвижение продукта 108 ПК-3 

Лекция. Тема 1. Маркетинговая концепция управления 

организацией  

Сущность маркетинговой концепции. Ключевые понятия 

маркетинга. Цели маркетинга. Принципы маркетинга. Функции 

маркетинга. 

4 
 

Практическое занятие. Тема 1. Маркетинговая концепция 

управления организацией  

Сущность маркетинговой концепции. Ключевые понятия 

маркетинга. Цели маркетинга. Принципы маркетинга. Функции 

маркетинга. 

4 
 

Лекция. Тема 2. Маркетинговое исследование и анализ рынка  

Маркетинговая информационная система. Понятие 

маркетингового исследования и анализа рынка. Программа 

исследования. Цели исследования. Рабочая гипотеза 

исследования. Виды источников информации. Методы сбора 

первичных данных. Анализ данных. Составление отчета об 

исследовании. 

6 
 

Практическое занятие. Тема 2. Маркетинговое исследование и 

анализ рынка  

Маркетинговая информационная система. Понятие 

маркетингового исследования и анализа рынка. Программа 

исследования. Цели исследования. Рабочая гипотеза 

исследования. Виды источников информации. Методы сбора  

6 
 

 

 



 

 

первичных данных. Анализ данных. Составление отчета об 

исследовании. 

 
 

Лекция. Тема 3. Продвижение продукта  

Понятие продвижения продукта. Цели продвижения. Виды и 

средства продвижения. Планирование рекламной кампании.  

8 
 

Практическое занятие. Тема 3. Продвижение продукта  

Понятие продвижения продукта. Цели продвижения. Виды и 

средства продвижения. Планирование рекламной кампании.  

8 
 

Задания для самостоятельной работы, в том числе выполнение   

Проработка лекций. Изучение учебно-методической 

литературы. Работа на электронном курсе. Подготовка к 

тестированию. 72 

 

Иная контактная работа:  0 
 

 

 

  

Раздел 5. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

Изучение дисциплины рекомендуется начать с ознакомления с рабочей программой, ее 
структурой и содержанием разделов. Учебный материал структурирован, изучение 

дисциплины осуществляется в тематической последовательности. 

Занятия лекционного типа дают систематизированные знания по дисциплине, 

концентрируют внимание на наиболее сложных и важных вопросах. Во время лекционных 

занятий рекомендуется обращать внимание на формулировки и категории, раскрывающие 
суть проблемы, явления или процесса; зафиксировать выводы и практические 

рекомендации.  
Подготовка к практическим занятиям включает ознакомление с планом 

практического  занятия; работу с конспектом лекций, выполнение домашнего задания, 
работу с учебной и учебно-методической литературой, научными изданиями и 

электронными образовательными ресурсами, рекомендованными рабочей программой 
дисциплины. 

Содержание самостоятельной работы определяется рабочей программой дисциплины, 

оценочными и методическими материалами, заданиями и указаниями преподавателя. 
Самостоятельная работа может осуществляться в аудиторной и внеаудиторной формах. 

Эффективным средством осуществления самостоятельной работы является электронная 
информационно-образовательная среда университета, которая обеспечивает доступ к 

образовательной программе, рабочей программе дисциплины, к электронным 
библиотечным системам, профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам. 
Периодичность проведения, формы текущего контроля успеваемости, система оценивания 

хода освоения дисциплин представлены в рабочей программе. 

Формой промежуточной аттестации по дисциплине является зачёт. 

 

   

Раздел 6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
  

6.1. Учебно-методическое обеспечение 
  

   

№№ 

п/п 
Список используемой литературы 

Количество  

экземпляров печатных 

изданий, имеющихся в 

библиотеке, или 

электронный адрес издания 

(ресурса) в сети Интернет 

УЧЕБНЫЕ, УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКИЕ И НАУЧНЫЕ ИЗДАНИЯ 

1. Шевченко,  Д. А. Продвижение товаров и услуг: 

Практическое руководство [Электронный ресурс] / 

Шевченко Д. А., Пономарева Е. В. Москва: Дашков и К,  

  

https://e.lanbook.com/book/1

73982 
 



 

 

 2021. - 372 с. ISBN 978-5-394-04165-5.   

 

 

2. Березина,  И. С. Маркетинг: Большой толковый словарь 

Александра Панкрухина [Электронный ресурс] / Березина 

И. С.,Карповой С. В.,Коро Н. Р.,Павлова С. 

В.,Скоробогатых И. И. 3-е изд., перераб. Москва: Дашков 

и К, 2022. - 520 с. ISBN 978-5-394-04814-2.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/2

28839 

3. Реброва, Наталья Петровна. Маркетинг [Текст : 

Электронный ресурс]  : учебник и практикум для вузов / 

Н. П. Реброва. Москва: Юрайт, 2022. - 277 с ISBN 978-5-

534-03466-0.   

 

  

https://urait.ru/bcode/489477 

4. Скляр,  Е. Н. Маркетинговые исследования [Электронный 

ресурс]  : практикум / Е. Н. Скляр, Г. И. Авдеенко, В. А. 

Алексунин. Москва: Дашков и К, 2021. - 216 с. ISBN 978-

5-394-04349-9.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/2

29460 

5. Латышева,  Л. С. Маркетинговый анализ: инструментарий 

и кейсы [Текст]  : учебное пособие. Москва: Дашков и К, 

2022. - 142 с. ISBN 978-5-394-04173-0.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/2

77343 

6. Ким,  С. А. Маркетинг [Электронный ресурс] : учебник / 

Ким С. А. Москва: Дашков и К, 2022. - 260 с. ISBN 978-5-

394-04233-1.   

 

  

https://e.lanbook.com/book/2

77337 

ЭЛЕКТРОННЫЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ РЕСУРСЫ 

1. Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU   http://elibrary.ru 

2. Научная электронная библиотека «Киберленинка»   http://cyberleninka.ru 

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ 

СИСТЕМЫ 

1. Справочно-правовая система Консультант+   http://www.consultant.ru 

2. Информационно-правовой портал Гарант   http://www.garant.ru 
  

6.2. Материально-техническая база и программное обеспечение 
 

    

№№ 

п/п 

Аудитории для прове-

дения учебных занятий, 

самостоятельной рабо-

ты и проведения госу-

дарственной итоговой 

аттестации 

Перечень основного оборудования Программное 

обеспечение 

1. 253 (I) Комплект учебной мебели (1) Microsoft Windows 

Enterprise, Справочная 

правовая система 

"Консультант Плюс", 

Microsoft Office 

Standard, Агент Dr.Web, 

Комплект ГАРАНТ-

Мастер, Microsoft 

Access, Microsoft Project 

Professional, Комплект 

ПО для решения 

основных 

пользовательских задач 

2. 258 (I) Ксерокс Canon FC-108 (1), Монитор 

19"Samsung 943N(KSB) TFT (1), 

Проектор Мультимедийный Hitachi  

Microsoft Windows 

Enterprise, Справочная 

правовая система  
 



 

 

  CP-X5 (1), Робот-тренажёр "Гоша - 

01" (1), Систем.блок AMD X2 

4600/512Mb*2/160Gb/GF8500GT/F

DD/DVD-RW/клав.мышь.ковр. (1), 

Экран настенный рулонный 

200х200 см (1), Комплект учебной 

мебели (1) 

"Консультант Плюс", 

Microsoft Office 

Standard, Агент Dr.Web, 

Комплект ГАРАНТ-

Мастер, Microsoft 

Access, Microsoft Project 

Professional, Комплект 

ПО для решения 

основных 

пользовательских задач 

3. 417 (I) Акаустический комплект (1), 

Анализатор спектра С4-25 (1), Весы 

лабораторные (1), 

ВИБРОИЗМЕРИТЕЛЬ (1), 

ИЗМЕРИТЕЛЬ ВЛ ИТВ-1М (1), 

Измеритель сопрот.заземл 1820ER 

(1), Измеритель сопротивления 

18511N (1), Измеритель уровня 

злектромагнитного фона  АТТ-2593 

(1), ИЗМЕРИТЕЛЬ ШУМА ВИБР 

(3), ПРИБОР Г-4-153 (1), ПРИБОР 

Д/ИЗМ-604 (1), ПРИБОР ИШВ-1 

(1), ПРИБОР ПЗ-19 (1), 

РАДИОМЕТР РКС-08-П (1), 

СТЕHД ВЗРС-10А (1), Тренажер 

"Витин 2Н-01" (1), ЧАСТОТОМЕР 

43-35А (1), ЧАСТОТОМЕТР Ч3-28 

(1), ШУМОМЕР (1), Шумомер 

АТТ-9000 (1), Шумомер- 

регистратор АТЕ-9030 (1), 

Комплект учебной мебели (1) 

Microsoft Windows 

Enterprise, Справочная 

правовая система 

"Консультант Плюс", 

Microsoft Office 

Standard, Агент Dr.Web, 

Комплект ГАРАНТ-

Мастер, Microsoft 

Access, Microsoft Project 

Professional, Комплект 

ПО для решения 

основных 

пользовательских задач 

4. 419 (I) Анемометр "ТКА-ПКМ" (2), 

Аппарат для автоматического 

определения температуры вспышки 

в открытом тигле ТВО2-ПХП (1), 

Измеритель вибрации АТТ 9002 (1), 

Измеритель вибрации АТТ-9002 

(1), Лабораторная установка 

"Защита от вибрации" (1), 

Лабораторная установка 

"Звукоизоляция и 

звукопоглощение" (1), 

Лабораторная установка "Методы 

очистки воды" (1), Лабораторная 

установка"Эффективность и 

качество освещения" (1), 

Лабораторный стенд "Защита от 

СВЧ-излучения" (1), Лабораторный 

стенд "Защитное заземление и 

зануление" (1), Лабораторный стенд 

"Электробезопасность трехфазных 

сетей переменного тока" (1), 

Лабораторный стенд  

Microsoft Windows 

Enterprise, Справочная 

правовая система 

"Консультант Плюс", 

Microsoft Office 

Standard, Агент Dr.Web, 

Комплект ГАРАНТ-

Мастер, Microsoft 

Access, Microsoft Project 

Professional, Комплект 

ПО для решения 

основных 

пользовательских задач 

 



 

 

  "Электромонтаж и наладка 

охранно-пожарной сигнализации" 

(1), Лабораторный стенд с 

измерителем вибрации ВЗУ-01 (1), 

Лабораторный стенд"Защита от 

теплового излучения" (1), 

Лабораторный стенд"Методы и ср-

ва защиты воздушной среды от 

газообразных загрязн." (1), 

Лабораторный стол (1), Люксметр 

АТЕ-1509 (1), Термогигрометр 

"ТКА-ПКМ" (2), Точеискатель-

газоанализатор АНТ-3М (1), 

Комплект учебной мебели (1) 

 

  

Раздел 7. ФОРМЫ КОНТРОЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ/ ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ 

СРЕДСТВ 

Критерии оценивания индикаторов достижения компетенций направлены на:   

- усвоение теоретического материала (объем знаний, глубина усвоения), предусмотренного 

рабочей программой;   

- умение излагать материал (четкость, грамотность изложения материала, точность и 

полнота воспроизведения учебного материала);   

- умение применять теоретические знания при решении практических заданий.  

Шкала оценивания представлена ниже. 
 

   

Уровень 

сформированности 

элементов 

компетенции 

Критерии оценивания 
Шкала 

оценивания 

Пороговый  

уровень 

Обучающийся имеет знания основного материала, 

проявляет умение логично его излагать, но может 

допускать неточности в изложении материала, 

недостаточно правильные формулировки, испытывает 

затруднения в выполнении практических заданий 

Зачтено 

  

7.1. Текущий контроль успеваемости  

Текущий контроль успеваемости обеспечивает оценивание хода освоения дисциплины 

(модуля) и производится с применением технологии рейтингового контроля в соответствии 

с технологической картой дисциплины. Порядок составления технологической карты и 

алгоритм проведения процедуры оценивания видов деятельности обучающихся, 

направленных на освоение знаний, умений, навыков и/ или опыта деятельности, по 

накопительной системе в баллах устанавливается положением о системе РИТМ в ФГБОУ 

ВО «ПГТУ»  
 

7.2. Промежуточная аттестация обучающихся   

Промежуточная аттестация обучающихся направлена на оценивание результатов обучения 

по дисциплине (модулю) и проводится с использованием фондов оценочных средств.  

  

Примеры типовых контрольных заданий из базы фонда оценочных средств по 

образовательной программе. 
 

 



 

 

1. Какому понятию соответствует определение "чувство ощущаемой человеком нехватки чего-

либо"? 

потребность 

2. Что из перечисленного не включается в маркетинговую функцию продаж? 

а) товарная политика б) сбытовая политика в) сервисное обслуживание потребителей г) 

организация стратегического планирования 

3. Какие цели ставятся в экспериментальных маркетинговых исследованиях? 

а) получить точное качественное и количественное описание изучаемого явления 

б) собрать предварительные данные для выработки рабочей гипотезы 

в) выявить причинно-следственные связи в изучаемом явлении 

4. За год на рынке было продано 10000 единиц товара, 4000 из которых произведено фирмой А, 

2000 - фирмой Б и 1000 - фирмой В. Какова относительная доля рынка фирмы Б? 

0,5 

5. Информация, собранная для целей данного маркетингового исследования, называется 

______________. 

первичная 

6. Найдите синоним термина "продвижение продукции". 

а) реклама б) сбыт в) товародвижение г) коммуникации 

7. В газете размещено рекламное объявление, которое сообщает о выведении фирмой на рынок 

нового товара. Какой вид рекламы использован? 

а) напоминающая б) престижная в) увещевательная г) информативная 

8. Чем реклама отличается от личной продажи? 

а) безличностным характером б) платным характером для фирмы в) бОльшими затратами 

 
 

Перечень вопросов для проведения промежуточной аттестации 

1. Сущность маркетинговой концепции управления организацией. 

2. Ключевые понятия маркетинга. 

3. Маркетинговая информационная система 

4. Понятие маркетингового исследования и анализа рынка. 

5. Этапы проведения маркетингового исследования 

6. Виды маркетинговых исследований 

7. Рабочая гипотеза маркетингового исследования 

8. Виды источников информации для проведения маркетинговых исследований 

9. Методы сбора первичных данных 



 

 

10. Анализ данных маркетингового исследования 

11. Формирование отчета о маркетинговом исследовании 

12. Понятие продвижения продукции и его цели 

13. Виды продвижения продукции. 

14. Понятие и виды рекламы 

15. Планирование рекламной кампании 

16. Анализ эффективности рекламной кампании 

  

  

 
 

  


